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ILAC FIYATLARI NEDEN ARTIYOR

Dog.Dr.Arman S.KIRIM*

Tiim fiyatiann hizli bir artig icinde oldugu bir dénemde yalmzca belli bir mahn fi-
yatindaki artiglarn nedenlerini sorgulayan bir yazi yazmanm ancak iki hakh gerekgest
olabilir. Bir kez, bu mahn yasamsal Sneme ve onsuz olunamayacak bir tzellige sahip olma-
s1 gerekir. [kinei olaraksa, incelemeye konu olan maln, enflasyon oranlarmin ¢ok iizerinde
fiyat artiglarina mazur kalmg olmasidir. Itacin bu tiir bir meta olmas: ve ilag fiyatiarnnm
genel fiyatlar diizeyindeki artiglardan ¢ok daha fazla oraniarda artmakta olmast nedeniy-
le, ilac pahahlf1 sorunu yeniden (ancak samriz bu kez kamuoyunu bir siire meggul ede-
cek gekilde) giindeme gelmistir. .

Eczacihk meslegi ile ilgili cesitli kuruluglann yaptiklan incelemelerden, ilag fiyatla-
rinin fiilen serbest birakildiklan Aralik 1984 tarihinden bu yana, zellikle ¢ok satan ilag-
larin fiyatlanmin (a) efektif doviz kuru degigimleri ve (b) genel fiyatlar diizeyindeki
yilkselmelerle agiklanamayacak denli arttiklarn ortaya cikmaktadir. Elbette, enflasyonist
bir ortamda tiim meta fiyatlarmin aym oranlarda artmas: beklenemez. O nedenle, yukanda-
ki tiirde bir savin one siirillebiimesi icin daha gii¢li bagka nedenlere gereksinim vardir. Bu-.
nedenier sunlardir: Bir kez toplum saghg acisindan son derece Gnemli olan bir metamn-
fiyatlanindaki artiglar sonucunda toplum saghg: olumsuz yinde etkileniyorsa, bu asmn
fiyat arbigmn sorgulanmas: kacinilmaz olacaktir. Ote yandan, 1972 yilindan 1984 yilina

dek Saghk Bakanhfimn siki denetimi altinda olan ilag fiyatlarmin 1984 yiinda fiilen fir- .

malarca serbestge saptanmasina olanak tanturken one siivilen iddia, fiyat serbestisinin en..
diistiride serbest rekabet ortamm yaratacapi, fiyat rekabetinin artacafi, ve bunun sonucun-
da da fiyatlarin C'igecegi idi. U¢ yillik deneyimin bizlere Ggrettigi ise, bu beklentllerm ger-
ceklesmedigidiz.

~ Biz bu yaznmzda, belki de biraz paradoksal olarak, ila¢ piyasasinda fiyat serbesti-
sinin fiyai rekabeti Oniindeki en dnemli engellerden biri- oldufunu savunacafiiz. Fiyat
artiglarina neden olan difer unsurlart ve Omnerdifimiz ¢oziimleri su sekilde siralayabiliriz.

SORUNUN KAYNAGI

Ulkemizde ilag fiyatlannin artigl, hem iac endiistirisinin kendi evrensel Szellikleri
ve hem de Tirkiye ilac -endiistrisinin kendine has ézeliikleri ile agiklanabilir. Birinci neden
ilac talebinin fiyat degigikliklerine kars1 gorece duyarsizhiiadir. Bu da, ilag tliketim kararu
veren kigi (hekim) ile ilaci fillen tiiketen kigilerin (hasta) farkh olmalarindan
kaynaklanmaktadir. Ila¢ tiiketim kararmni veren kisi, yani hekim, recetenin parasim vere-
cek kigi olmadipindan, recetenin maliyetinden ziyade, yazacag ilaglann kalitesi ile daha
cok ilgilenmektedir. fla¢ endiistrisinde rekabet genelde hekimleri hedef aldifs icin de, bu
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kesimin fiyatlar kargisindaki gorece duyarsizhi dikkate alndifinda, firmalann hekimlere
ilaglaninm ucuziufunu vurgulamalar, kendi satiglarmi fazlaca artirmayacakiir. Oysa hekim-
lere tanitim ve propaganda yolu ile ilaglarin daha kaliteli oldufu anlatilirsa, bu yéntem, he-

kimierin belli 'markalara’ yonelmesine daha cok yardime: olacaktir.

Ancak ne var ki, farkhi markalar altinda sunhulan pekeok ilag, kimyasal dzellikleri aci-
sindan birbirlerinin tipatip aynidirlar ve tedavisel etkileri acisindan bu ilaglan birbirlerin-
den aywrd etmek oldukga giictiir. Birbirlerinin 'jenerik egdegeri' olan bu ilaclar farklh mar-
ka adlan1 altinda pazarlandiklarinda, firmalar hekimleri kendi markalarmm rakiplerinkinden
daha iyi ve istiin oldugu konusunda ikna etme, ve bu sayede recetelere kendi markalar-
m yazdirabilme yetkisine sahip hale gelebilmektedir. Ozellikle ¢ok reklam ve tamitim yapan
biiytik firmalann, hekirlerde fiyat duyarhim kéreltip marka alskanhg yaratma konusun-
da iistiinliikleri vardwr. Aynca, fiyat duyarhfimn diisiik olmasi nedeniyle, bu tamtim harca-
malannm yolaghft ek maliyetleri yiiksek fiyatlar halinde tiiketiciye yansitmalan, gelirle-
rini azaltmaktan ¢ok yiikseltmektedir. O nedenle, daha yopun tamimm yapan firmanin
satiglan daha fazla artacagi igin, 6zellikle artan tanttim masraftarinin rahatca fivatlara yan-
sitma yetkisine sahip olundugu dlgiide reklam ve tanitim faaliyetlerini artirmak iyi isletme-
cilik geregidir. Iste, bu endiistride fiyat serbestisi, reklam ve tamimm giderlerini artirica
bir etki yapar ki, firmalar arasinda bu tiir rekabet siddetlendikge, ilag fiyatlan durmak-

stzin yukan ¢ikar, Her ne kadar elimizde somut veriler yoksa da, hekimler ve eczacilardan
edindigimiz bilgiler, reklam ve tamtim faaliyetlerinin 1984 'ten bu yana ¢ok yitksek boyut-
lara vardifma jsavet etmektedir. Tirkiye'de ilac fiyatlarnin arimasina yelacan birinci
unsur, igte budur.

ikinei snemlti neden, Turkiye ila¢ endiistrisinin etken madde agisindan ciddi olgiilerde
ithalata bagimh olmasidir. Endiistri, ciddi bilgi birikimine ve ulasmig oldugu yiksek tekno-
loji diizeyine kargmn, ne yazik ki hammade iiretimine gereken tnemi vermemisgtir. Bu da, do-
viz kurundaki olumsuz degigmelerin ila¢ fiyatlanim siirekli olarak ve doprudan etkilemesi
sonucunu dogurmustur. Uciincii neden ise, Tiirkive ila¢ endiistrisinde biiyiik firmalann pa-
zar giiclerinin son derece fazla olmas: ve bunun sonucu olarak fiyatlari 'piyasanin kaldira-
bilecefi' en .iist diizeylerde belirleyebilme yetisine sahip olmalanidir. Bu olguyu en basit
olarak , errfazla satan ilaglarin yine en fazla fiyat artigma maruz kalmg ilaclar olduklarm
gozleyerek dogrulayabiliviz. Ilag fiyatlarmm artmasma yolacan nedenier elbette bunlaria
sinirh degildir, ancak bunlar en Snemli nedenlerdir,

. QOZUM ONERILERI

Nacin uecuzlayabilmesi icin kisa ve uzun vadede su Snlemlerin alinmasi Snerilebilir.(1)
Oncelikle, madem fiyat serbestisi ‘endiistrinin kendine has tzellikleri nedeniyle fiyat reka-
beti getiremeyecektir, ilag fiyatlarinda etkin Bakanhk denetimine geri doniis almasagh
ciddi olarak diisiiniimelidir. Bu sayede kismen de olsa asin1 reklam harcamalarimin éniine
ge¢mek miimkiin olabilir. Fiyat artinm bagvurular, ‘firmalann kar etmeleri gerekliligi de
gozoniine almarak, yalnizea gercek iiretim maliyetleri artiglan durumunda onaylanmaldar.
Ancak fiyat denetim mekanjzmasinmn, firmalarin normal karhliklarimi zedeleyecek bir tu-
tum iginde uygulanmas: durumunda, bu endiisiride noksan yatimm kacinilmaz olacaj
ve yeni teknolojilerin gelmelerinin gecikebilecegi de unutulmamalidir. Ayrica bu tir yakla-
gimlann, gereksiz doviz gtktisim da tegvik edecegi bilinmelidir. (2) Fiyat bagvurularn-
na temel olugturan ithal hammadde fiyatlan iizerindeki denefim artinlarak siirdiiilmeli ve
uluslararas: piyasalardan siirekli fiyat anarak, en ucuz hammadde kaynaklari belirlenme-
lidir. (3) Kisa vadede, hekimlerin jenerik isimle regete yazabilmelerine ve eczanelerin je-
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nerik ikame yapabilmesine yasal olanak tanmmalidir. Bu uygulama tiim ilaclarda olmasa
bile, en azindan baglangic icin, belli sayrda secilmig Snemli ilagta baglatilmaldir. Bu tiir
bir uygulama, fiyat rekabetini tegvik adecektir. (4) Rekiam harcamalarinmm polisiye Onlem-
lerle azaltilmas: hem olasi degildir, hem de ilag sanayicilerine yonelik haksiz bir uygulama
olur. Uzun donemde reklam ve tamtimi azaltmanimn en etkili yolu, ¢ift isimli (jenerik ve
marka) ilag uygulamasmndan gecer. (5) llag liretimine given tiim hammaddelerin yerel ii-
retilmesi ekonomik agidan miimkiin olmasa bile, biiyilk Glgelli {iretime olanak verebilecek
hammadde alanlarmda yerel iiretim, hala ciddi olarak diigiiniilmesi gereken bir konudur,
Bu, 6zellikle ihracata yonelik tegvikierle de desteklendiginde, olumlu sonuglar verebilecek
bir girigim olabilir.

Bu onlemler dnerilivken, ilag sanayinin toplum saghgi acismdan cok olumlu bir rol
{istlendigi unutulmamahdir. Ancak baz alanlarda agm toplulagmamn saglanmig oldugu
pazar giiciine dayamlarak sik sik ve ¢ok biiyiik boyutlarda yapilan ila¢ zamlarmin iizerine
¢iddi ve bilingli Snlemierle gidiimeli ve bu nlemler zaman gecirilmeden uygulamaya kon-
maya baglanmahdir.

1.0megin 12.5.1988 tarihli Cumhuriyet, konuya yaklagik bir tam sayfa aywrmmstir.
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