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ILACTA REKLAM
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TEB Genel Baskam

® Kinci Dinva  Savasiindan
1970°li wyillara degin  kapita-
lizmin ~ devamimi  saglayan
fordist tretim bi¢imi. Gretimde
sagladigi hiz ve verimlilik arti-
st ile “ideal model olarak gosterili-
yordu. 1970’1 yillarla birlikte diinya
ekonomisinin i¢ine girdigi kriz siire-
cinde “yeterince esnek olmamakla™
elestirilen fordizm gittikge terk edil-
mektedir. Uzun bir stiredir krizden
cikisin anahtari olarak gdsterilen
post-fordist tiretim teknikleri hizla
uygulamaya konuluyor.

Basta ABD olmak lizere Avrupa ve
Japonya’da yayginlastyor.Her ne kadar 1970 lerden
bu yana dinya ckonomisinin bir bitiin olarak
yasadigi kriz, fordist Gretim modelinin krizi gibi
gosterilse de ashinda ¢ok Klasik o6zellikleri ile
kendisini ortaya koyan kapitalist iretim bi¢iminin
bir krizidir, Kar oranlarmin dismesi verimliligin
azalmasi ve bununla birlesen hizli fiat artislart; yani
hem durgunluk hem de enflasyonun bir arada
olmasi.

1970°li yillarda ABD ilag sanayii de
sitkismis yeni alanlar aramaya yonelmisti. Bireyin
“kendi kendine tedavi” olma slogani ile ilaglarin
regetesiz, reklamla satilmasi ilag firmalarinin saril-
di1g1 6nemli bir yontem oldu. Cogu gelismis kapita-
list tilkelerde tiretilen teori ve yontemler gibi iilke-
mizin de giindemine boylece sokuldu. Kisaca OTC
(Banko st ilaglar) diye adlandirilan sézkonusu
pazarlama yontemi ilag {ireticilerince su nedenlerle
isteniyor.

En 6nemlisi karlih@in artmasim getiriyor.
Patent siiresi dolan ilaglarm jenerikleri tiretildigin-
den satisi, dolayisi ile karlilign diisliyor. Satisin
diismemesi amaciyla ila¢g OTC grubuna gegirilerek
-reklamla uzun siire piyasada ayn satis diizeyinde
tutuluyor. Cogu iilkede regetesiz ilaglarin fiyat de-
netimi yapilmadigindan ilaglar regetesiz bdliime

sokularak fiyatlarinin serbest bira-
kilmas1 saglanarak karliligt artir-
mak. Reklamla ila¢ tiiketimini ¢ok
daha yiiksek bir orana c¢ikarmak.
Hekim, eczact. dishekimi gibi sag-
lik ¢alisanlarinin ilag tizerindeki de-
netimini kaldirmak. Diger Onemli
bir neden de ilacina medyada rek-
lam yapma olanagma ve donanima
sahip olmayan firmalarin pazar pa-
yint  kiictiltlip sanayiideki toplu-
lasma oranini artirmak.

Amag daha genis bir pazar daha ¢ok kardur.

lla¢ reklami insan viicudunun kumanda
edilebilir mekanik diigmelerle c¢alistirilan makina
gibi alginlandig1 bir yaklagimin yansimasidir. ilacin
medya kanali ile ¢ok genis halk kitlelerine rekla-
minin yapilmast hastalar yerine sagliklilar i¢indir.
Bu sekilde yapay bi¢imde saglik piyasasma siiriik-
lenmis insanlarin ilag hastasi yapilmasi saglana-
caktir.

ilaca reklam yapmak isteyenler iilkemizde
ilaglarin regetesiz alindigim soyleyerek savlarim
kamuoyu oniinde kuvvetlendirmek istiyorlar. Sani-
rim ilaglarin regetesiz alinmast ile gergekten alinip
parasinin ddenmesi arasindaki 6nemli farki unutu-
yorlar. Cogu kisinin giinlilk yasam ig¢inde dikkat
ctmedigi onemli bir gergegi agiklamak yararlidir.
Ulkemizde ilacin % 67 si kamu kurumlart ve kamu
sigorta kurumlarinin {iyeleri ve onlarin bakmakla
yiikiimlii oldugu yakinlarinca .alimir parasi regete
karsiligr kurumlarinca 6denir.

Ulkemizde 34.000 civarinda serbest hekim
hastalarina recete yazmakta s6z konusu regete-
lerdeki ilaglar da eczanelerden verilmektedir. Ger-
cekte recetesiz alinan ilaclarin ¢ogu da regetelerden
devam eden ilaglar olarak karsimiza ¢ikiyor. Rece-
tesiz ilaca reklam yapilmasi i¢in ileri siiriilen sav
havada kaliyor.Deniliyor ki ilagta reklam halkimiz
o ilag hakkinda bilgilendirmis olacaktir. Bir TV
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reklami diistintin reklamin sikhi@i. gériintii {izerine
diisen sesin etkileyeci ustahigi. goriintiiye diisiiriilen
istk. 15181 etkisi. kendisine yer verilen yayin kusa-
g1, miizik etkisi. daha pek ¢ok “ustaligin™ o ilaca
nasil bir talep geleceginin baslica gostergesidir.

llging olan. siralanan bu gostergeler denet-
lenemez ancak izlenir bilgilenmeden ¢ok imaj ya-
ratilmig olur. Ilging bir arastirmayr orneklersek
direkt hekime yapilan 7000 civarinda reklanmi ince-
leyen ¢alisma grubu tiim reklamlarda ilaglarin
jenerik isminin marka isimlerinden kiigiik yazil-
digint 6nemli uyartlarin reklamlarmn yarisinda, yan
ctkiler ve kullamlmamasi gereken durumlarin ise
viizde Kirkinda eksik verildigini saptamuistir.

Medya  Kuruluslart ve reklam sirketleri
pazardan alacaklart paym hesabini yaptiklarindan
ilaca reklam yapilmasimi istiyorlar: Célde coca-cola
reklamli buzdolabina déniip namaz kilan miuslii-
manm dini inanglarint reklam amaciyla istismar
edip daha sonra tepki alinca ziir dileyen medyadan
basgka bir yaklasim beklemek olanakli degil. Ancak
tlacin bir saghik {irtinii ve insan hayati igin vazgecil-
mez oldugunu. salt ticari yaklagimla degerlendiri-
lemeyecegini unutuyorlar.

llaca yapilacak reklam halk sagligi
acisindan bir ¢ok olumsuzluklar: birlikte getirecek-
tir. Yanhis tam, yanls tedavi se¢imi, ilacin ters yan
etkisinin taninmast ve onlardan sakinmada yeter-
sizlik, yanls kullanim ve uygulama yolu, yanlis
doz, yanlis ve asir1 uzun saklama gibi.

Reklam yapilan regetesiz ilaglarin iicretleri
kamu sigorta kurumlarinca 6denmeyecek ve
memur, emekli, is¢i bir ¢ok dargelirli s6z konusu
ilaglarr almakta zorlanacaktir,

[lagta reklam saglik alami, uzmanlarmin ilag
tizerindeki kontroltinii azaltacak, bu nedenle teda-
vinin etkinligi denetlenemeyecektir.

Medya Kkuruluglar1 ilag alaninda ortaya
¢ikabilecek olumsuzluklari salt parasal agidan
degerlendirerek kamu yararini hige sayip gérmez-
likten gelecektir.

[lag fiyatlarinin artmasina, saglik harcama-
lar1 iginde oldukga biiyiik paya sahip ilacin gerek-
sizce ¢ok daha fazla tiiketilmesine neden ola-
caktir. ¢

TEB HABERLER @ MAYIS - HAZIRAN



