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SAGLIK BILINCi VE MEDYA

Egitim ve Saglik Muhabirleri
Dernegi (ESAM) ile Tiirk Tabipleri
Birligi’nin (TTB) ortaklaga diizenle-
digi “Saglik Bilinci ve Medya” ko-
nulu toplantilarin iiglinctisii Merck
Sharp & Dohme Ilaclari Limited Sir-
keti’nin katkilariyla 28-30 Temmuz
2000 tarihlerinde Istanbul Durusu
Park Otel’de yapildi.

“Ilag ve Medya Iligkisi” konulu
toplantida ilacla ilgili haber, reklam
ve tanitimlar tartigildi. Dogrular
paylasmak ve saglik haberciliginde-
ki uzmanlagmay1 desteklemek, karsi-
likl1 olarak deneyim ve birikimlerini
birbirlerine aktarmak amaciyla dii-
zenlenen toplantiya saglik alaninda
calisan gazeteciler, halkla iligkiler
uzmanlari, hekim, eczacit ve dis
hekimlerinden olusan 50 konuk
katildi.

Iki giin siiren toplantinin ilk
glininde, Merck Sharp & Dohme
Ilaglar1 Limited Sirketi Genel Mii-
diiri Faik Somer, Tiirk Tabipleri
Birligi Bagkani Fiisun Sayek, ESAM
Bagkani1 Giilseren Giiven, ESAM II.
Bagkani Sibel Giines ve TGC Bas-
kan Yardimcist Orhan Ering agilig
- konugmasi yaptilar.
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Toplantida, basinda bazi ilag
haberlerinin bilgilendirmenin digina
tasan ve reklama doniik bir anlayisla
kullanilmasi, konunun uzmanlar ta-
rafindan ele almip tartigildi. {lag ha-
berlerinin yalnizca bilgilendirme
amacli olarak basinda yer almasinin
saglanmasi i¢in gazetecilerin ve ila¢
firmalarinin sorumlulugu gitindeme
getirildi. Ayrica toplantida haber
goriintiisii altinda dergilerde yer alan
reklamlarin yasal olarak suc oldugu
ve 2.5 milyar liradan 25 milyar li-
raya kadar degisen cezalart bulun-
dugu belirtildi. katilimeilar toplantt
sonunda ila¢ haberlerinin ticari isim
belirtilmeden “mucize”, “kesin ¢o-
zim” gibi tanimlamalar kullanil-
madan yalnizca bilgilendirme ama-
ciyla yapilmasimin uygun oldugu go-
rlistinde birlestiler.

Ilacin iiretimden halka sunulun-
caya kadar gecirdigi tiim asamalar
alanin uzmani konusmacilar tarafin-
dan ii¢ oturum geklinde yapildi..
Birinci oturumda “ilacm Uretimi”
ikinci oturumda “flacin Sunumu”
ve liclincli oturumda “flacin Tiiketi-
mi” bagliklar1 ele alind1.

Saglik Bilinci ve Medya Konulu
Toplantiya konugmaci olarak Saglik

Bakanlig1 Ila¢ Eczacilik Genel Mii-
diirti Dog. Dr. Orhan Canbolat, Tiirk
Tabipleri Birligi Genel Sekreteri Dr.
Eris Bilaloglu, TTB Merkez Konseyi
Uyesi Dr. Hakan Giritlioglu ve Dr.
Alpay Azap, Tiirk Eczacilart Birligi
Genel Bagkan1 Mehmet Domac, Egi-
tim ve Saglik Muhabirleri Bagkani
Giilseren Giiver ve 2. Bagkani Sibel
Giines, ESAM Yonetim Kurulu
Uyesi Cihan Oguz,Tiirkiye Gazete-

ciler Cemiyeti Bagkan Yardimcist

Orhan Ering, flag Endiistrisi ve Isve-
renler Sendikasi’ndan Nuray Kap-
lan, Acibadem Saglik Grubu Tibbi
Direktorii Prof. Dr. Metin Cakmakei,
Istanbul Eczaci Koperatifi Genel
Sekreteri Hadi Tomruk, I.U. Ecza-
cilik Fakiiltesi 6gretim iiyesi Prof.
Dr. Ahmet Araman, MSD Halkla
Mligkiler Direktorii Art Kaufman ve
Bersay Halkla Iliskiler Bagkan
Yardimcist Arin Dortok katildi.

~ Toplumu dogru bilgilendirme
amacli calismalar biitiinti i¢inde yer
alan ve ilgili kurulus temsilcilerinin
karsilikli goriis aligverisinde bulun-
malarina olanak saglayan “Saglik
Bilinci ve Medya Toplanti”sinin ar-
dindan bir de sonug bildirgesi yayin-
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SAGLIK BILINCI VE MEDYA TOPLANTISI
SONUC BILDIR GESi

Egitimli gazeteci, saglikli haber anlayisi ve saglik haberlerinin kamu yarari bilinciyle yapiimasini savu-
nan Egitim ve Saglik Muhabirleri Dernegi ve Tlrk Tabipleri Birligi ile ayni yaklasim ve diisiinceyi benim-
seyen degisik disiplinler, Saglik Bilinci ve Medya Toplantisrnin lgtinctistinde bir araya geldiler.

28-30 Temmuz 2000 tarihlerinde Istanbul Durusu Beldesi'nde diizenlenen “lla¢ ve Medya lliskisi” konu-
lu toplantida ilagla ilgili haber, reklam ve taniimlar tartisildi. Karsilikli olarak deneyim ve birikimlerini bir-
birlerine aktaran gazeteci, hekim, dis hekimi ve eczacilar bu toplanti sonucunda (izerinde birlesilen
basliklar! tlkemiz kamuoyuna ve tiim ilgililere duyurmayi zorunluluk saynyslardir.

ILAC SAGLIK ACISINDAN
VAZGECILMEZ
BiR URUNDUR

[lag insan saglig1, diinya ve iilke
ekonomisi acisindan 6nemli ve diger
tiketim araclarindan farkliliklari
olan bir iirlindiir. Bu nedenle ilagla
ilgili kamuya yonelik her tiirli ya-
yin, bilingli bir sekilde yapilmalidir.
Tiim insanlarin her konuda bilgilen-
me ve haberdar olma haklar1 vardir.
Kamu yarar1 agisindan ¢ok Onemli
ve vazgeg¢ilmez olan bu hakkin kul-
lanim1 ilagla ilgili konularda da
gecerlidir. Ama ¢ok daha fazla 6zen
gosterilmesi gereklidir.

ILAC HABERLERINDE
“ONCE ZARAR VERME
ILKESI” BENIMSENMELIDIR

llacin arastirilmasindan, kulla-
nimima ve sonrasinda ortaya cika-
bilecek etkileriyle ilgili tim bilgiler
dogru habercilik ilkelerinin 1g181nda;
bilimselligin geregini yerine getirir
sekilde verilmelidir.

Bu sunusta yalniz kamunun ya-
rar1 gozetilmelidir. Ilagla ilgili ola-
rak kamuoyuna sunulacak her bilgi-
nin, konuyla ilgili her kesim agi-
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sindan olumlu ve olumsuz sonug ve
etkileri olacagi unutulmamalidir.
Temel olarak en ¢ok yarar, en az za-
rar ilkesi benimsenmeli, tip biliminin
uygulamasinda onceligi olan “Once
zarar verme” ilkesi haber hazirlayici
ve sunuculari tarafindan da dikkate
almmalidir.

GAZETECI DAHA COK KAR
ETME ANLAYISINA ALET
OLMAMALIDIR

flag sektoriinde gelisen teknolo-
jinin sagladig: olanaklar sayesinde
insanin yasam kalitesinin daha iyi
olmasi yolunda 6nemli adimlar atil-
migtir.

Ancak diinya internet gibi ile-
tisim olanaklariyla global bir koy ha-
line gelirken saglik alanindaki egit-
sizlikler giderek biiyiimektedir. flag
sektoriinde bir ilacin geligtirilmesi
icin en az 12 yil bir siire gegmekte ve
maliyet 500 milyon dolar1 bulmak-
tadir. Yapilan yatirimin biiyiikligi
ve ilacin vazgecilmezligi ortadadir.
Bu nedenle daha fazla kar elde etme
anlayis1 nedeniyle ozellikle Tiirkiye
gibi iilkelerde ilacin gereksiz tiiketi-
mi soz konusu olabilmektedir. Bu
yiizden haber kaynagi ve gazeteci

ilacin gereksiz tiiketimine yol agacak
haberlere araci olmamalidir.

ILACIN GEREKSiZ TUKETIMI
ONLENMELIDIR

Ulkemizde ilacin asil alicist ka-
mu sosyal giivenlik kurumlar1 ara-
ciligiyla devlettir. Ilag harcamalar
bagka tilkelere kiyasla iilkemizde da-
ha fazladir. flacin akiler kullanimi
herkesin yararinadir. Gereksiz ilag
tiketiminde bircok faktor etkili-
dirBu anlamda Tiirkiye’de saglik
alaninda yol gosterici uygulama reh-
berlerinin yayginlagtirilmas: olumlu
katki saglayabilir.

Hekimlerin ilagla ilgili bilgileri
degisik nedenlerle siirekli ve etkin
bir bi¢cimde yenilenmemektedir.
Toplumun genel egitim diizeyindeki
diigiikliik, etkin bir saglik organi-
zasyonun olmayisi, saglik hizmeti
veren saglik calisanlarinin bir kesi-
minin temel egitimlerindeki eksik-
likler, temel egitim sonrasi siirekli
egitimin arzu edilen diizeyde olma-
mast bunlarin baglicalaridir. Ilacin
gereksiz tiiketiminde ticari amagli
etkilenmeler ve kazanci artirmaya
yonelik tibbi olmayan faaliyetlerin
de olumsuz etkilerde bulundugu bi-
linmektedir.
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SAGLIK HABERCILERININ
SORUMLULUGU
BUYUKTUR

[lag endiistrisinin bir geregi ola-
rak {iriin ve tiretimle ilgili bilgiler,
hem hastalara ve hem de bu hastalara
hizmet veren saglik personeline
ulastirilmaya ¢aligiimaktadir.

Bilimsel ve geleneksel yollarm
yaygin olmayisi, iireticileri yeni
iletisim kanallar1 aramaya itmekte-
dir. Bu baglamda bilgiyi tiim toplu-
ma en hizli, en yaygm ve en ucuz
iletme yolu kamu iletisim araglari
oldugu i¢in ila¢ alaninda da bu yolun
kullanilmasi tercih edilmektedir.

Dolayistyla her diizeydeki medya
gorevlilerinin bu anlamdaki sorum-
luluklar ¢ok biiyiiktiir. Bu sorumlu-
lugun 6nemli bir bolimiinii de saglik
habercileri iistlenmektedir. Ancak en
az saghk habercileri kadar onlarin
haberini yaptif1 konularla ilgili
haber kaynaklarinm diistince, yak-
lagim, tavir, istem ve sunuglart da bu
haberlerin hazirlanmasi ve yayin-
lanmasinda 6nemli olmaktadir.

flacin iiretiminin iyi iiretim ilke-
lerine, sunum ve tiiketiminin de in-
san sagligi ve kamu yararina uygun
olup olmadigmin ortaya konulma-
sinda; yani yetersiz oldugu ortaya
konulan denetim siireclerinde, basi-
nin kamu adina Onemli bir iglevi
oldugu agiktir.

ILACIN TANITIMI
YASALARLA
SINIRLANDIRILMISTIR

flag tanitimi konusunda diinyada
ve iilkemizde konulmus kurallar ve
ilkeler vardir. Bu kurallar degisik
mekanizma ve siirecler sonucunda
ortaya ¢ikan yaptirimlara baglanmus-
tir. Ulkemizde ilacin reklami ve dog-
rudan halka tanitimi, yasalar tarafin-
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dan engellenmistir. Ancak bu taniti-
mim dogrudan halka yapilmasinin
bazi “yan” yollart denenmektedit.
Ortiilii reklamlar ve reklam niteligi
agir basan haber kapsaminda yapilan
yaymlar medyanm kendi 6zdeneti-
mini yaparak engellemesi gereken
yollardan bazilaridir. Kamu yararini
g0z Oniine alan bilingli basinin bu tiir
yanilgilara  diigmemesi ve bdyle
amaglara alet olmamas1 6nemlidir.

HALKLA ILISKILER FIRMALARI DA
iLAC KONUSUNDA

ETIK KURALLARI

GOZETMELIDIR

Halkla iligkiler konusunda gorev
yapan kurumlar, ilag sektori ile
medya arasinda iistlendigi islev ne-
deniyle bu siireglerde Gnemli rol oy-
namaktadirlar. Siirecte yer alan her
meslek disiplini icin gegerli oldugu
gibi, bu kuruluglarin da etik kurullart
gdzetmesi ve dzdenetimini yapmast,
ilagc konusunda yapilan yayinlarda
kamu yararint yiikseltecektir.

Bu baglamda ilacla ilgili tiim sii-
reclerde yer alan her meslek disiplini
yasalara uygun davranmali, toplum-
sal sorumlulugunu yerine getirmeli,
iilkenin somut gerceklerini gozo-
niinde tutmali, etik ve mesleki kural-
lara uygun davranmalidir.

Yanls, eksik, kasith, kamu ya-
rart diginda bagka amaglar giiden,
her anlamda kirlilik yaratan, kanit-
lanmamug, Ustiinkorii hazirlanmig
haberlerde, kaynagmdan sunumuna
hatta alicisina kadar herkesin sorum-
lulugu oldugu bilinmelidir. Biitiin bu
bilgilerin 1g181nda bir kez daha agagi-
daki noktalari vurgulamay1 gerekli
goriiyoruz.

* Gazeteciler dogruyu ve yeni
olani kamu yararini goz oniine alarak
kamuoyuna bildirme goreviyle yii-
kiimlii bir meslek grubudur.

* Basimm mensubu bilgiyi ka-
muoyuna sunmak, yalmz dogrulart
yazmak, bir anlamda olaylara ve
habere kargidan bakabilmek, top-
lumsal duyarliligimn sozciiliglini
iistlenmekle sorumludur.

* Yenilikleri ve geligmeleri tiim
topluma olast yarar ve zararlarini
gozeterek, herhangi bir konuda or-
taya ¢ikan kargitliklarda farkli go-
riigleri sunanlarin diistincelerini top-
lum yararini gozeterek sunmak zo-
rundadir.

* flag haberlerinde bulunmasi
gereken asgari unsurlar ve kurallar
somfit olarak tanimlanmistir. Her ga-
zeteci bunlara titizlikle uymalidir.

* Bilimde mucize yoktur. Top-
luma yanlig umutlar ve beklentiler
doguracak haberler ve yazilar kadar,
umutla siiren yagama istegini kiracak
haber ve yazilarin yer almamasi da
dikat edilmesi gereken noktalardan
birisidir.

* Dogru habere ulagmada haberci
kadar, haber kaynagmm egitimi de
onemlidir.

* Haber olacak bilginin verilmesi
sirasinda  kullanilan araglar, verilen
ve verilmeye calisilan bazi karsi-
liklar habercilik ve meslek etigini
zorlayacak boyutlara ulagabilmekte
ve rahatsizlik yaratmaktadir.

* Habercilerin ilag sirketleri ve
arada yer alan halkla iligkiler sirket-
leriyle ciddi sorunlari vardir. Tlagla
ilgili yasalara aykiri reklam Ozel-
ligini tagiyan “bilgiler” sirketler ve
halkla iligkiler sirketleri tarafindan
gazetecilere ulagtirilmakta ve haber
olarak ¢ikmast igin gazetecilere bas-
ki1 yapabilmektedir. Bu nedenle ilag
sirketleri kendi etik ilkelerinin yani-
sira basin etigine de 0zen gosterme-
lidir. Sirketleri temsil eden halkla
iligkiler firmalar1 da kendi etik ilke-
lerinin yanisira temsil ettikleri firma-
larin etiginden de sorumlu olduklari--

n1 unutmamalidir.
tel haberler




' _ : Toplanti-Panel

ilac Reklamlari, Bilimsel Arastirmalar, Saglik Haberciligi,
Vicdan ve Hayata Dair Birkac¢ Kelime...*

istanbul, 1963 dogumlu. Hacettepe
Universitesi Sosyoloji Bolimd'nd “Tiirk
Sosyo-Kliltlir Yapisi Icinde Arabesk” ko-
nulu teziyle bitirdi (1987). Ayni Universi-
tenin Antropoloji Anabilim Dali'nda “De-
gisme Surecindeki Tirk Toplumu ve
ismet Ozel'de Kimlik Sorunu” baslkl
teziyle master yapti (1993). Halen Istan-
bul Universitesi lletisim Fakiiltesi'nde
“Basin Konseyi” konulu doktora tezini
1988-2000 yillari
arasinda 12 yil araliksiz Anadolu Ajan-
habir olarak - calisti. 2000 yili

tamamlamak Uzere.

s’'nda mu

Eylil ayindan itibaren CNN Tirk Haber
Merkezi'nde editor olarak goreve basladi.
Akademi [stanbul'da, 1997-2000 yillar
arasinda U¢ donem “Ajans Haberciligi”
dersi verdi. Egitim ve Saglik Muhabirleri
Dernegi (ESAM) Yonetim Kurulu tyesi.

Ilag firmalar1, piyasaya sunduk-
lar1 yeni veya eski ilaglari, bazi has-
taliklarla ilgili mevsimsel donem-
lerde ya da Ozel haftalarda yeniden
giindeme getirmek icin, basin saye-
sinde mevcut yasag1 “by-pass” etme-
ye galisir. Ornegin, bahar mevsimi-
nin “gozdesi” genelde vitaminlerdir.
Sonbahar yiizlinii gosterince, bir an-
da “grip asis1” salvolari duyulur!
Hele durup dururken giindeme gelen
cinsel iktidarsizlik, sertlesme sorunu
ve benzeri erkeklere oOzgii dertler
sanki yeniden kesfedilmis gibi bir
anda giindemin ortasina diistiverir!
Kadinlar da bu riizgardan payini alir
elbette: Osteoporoz, kemik erimesi,
menopoz liggeni icinde bir yigin ilag
ad1 bagimiza iistigiiverir!

Bir de, yillarca siiren, beyin iirii-
nili, sinirsiz emek harcanmig ilag
caligmalar1 vardir: Belki bunlar da
zamanla yukarida andiklarim gibi
“popiiler” hale gelecek, “sinif atlaya-
rak” yaldizla sivanacaklardir! Ama,
onlarm yiiriitiildiigii stire¢ 6nemlidir.

Temmuz-Agustos 2000

O siirecte ne uykusuz geceler, ne ye-
nilgi anlar1, ne basarisizliklar vardir,
kimbilir. Bu muhtegsem siire¢, as-
linda bilimin namus cergevesidir
belki de heniiz piir-u paktir, kirlen-
memigtir.

Ben, kisisel olarak, mevcut ilag-
larin reklam ve tanitimini iceren ha-
berlerden ¢ok, molekiil aragtirmalari
ve faz agsamasindaki ilaglari ele alan
haberlere ve bunlarla ilgili tibbi
gelismelere daha ¢ok ilgi duyarim.

Ciinkii molekiil aragtirmalart ya
da faz asamasinda goriiniirde bir
“kotii niyet” yoktur. Ortada “somut
bir madde” olmadig i¢in, “kar bek-
lentisi” de uzak bir olasiliktir. Oysa
piyasadaki bir ilacin tanitim habe-
rinde en azindan etik acidan bir
“haksiz rekabet” s6z konusudur.
Oyle ya, isin piar’mi yapan ilag fir-
mast ile yapmayan arasindaki etki ve
kalite farkini kim degerlendirecek?

Tiirk Eczacilar1 Birligi Bagkani
Sayin Mehmet Domag¢’in birkag
ciimleyle degindigi goriise katili-
yorum. Bu konunun tabusuzca tar-
tisilmas: gerektigi kanisindayim.
Tiirkiye’de yasal acidan ilag arag-
tirmalarinin ya da ilagla ilgili reklam
diizeyindeki bilgilendirici haberlerin
yayimlanmas: kisithi olabilir veya
hi¢ miimkiin olmayabilir; ama ortada
“de facto” bir durum var. Omriinii bu
ugrasa adamig bilimadamlarmin ¢a-
bas1 kamuoyuna yansimayacak mi?
Bu duruma “stipheci” bakigla yak-
lagmak dogru mu? Bu bilimadamlari
idari, parasal ve biirokratik duvarlari
nasil agacak? Yasagi nasil by-pass
edecek? Bu konunun tartigilmaya
ihtiyaci var.

Ustelik, ilacin tamitim veya rek-
lam icerikli bilgilendirici metninde
“hazir lop” bir malzeme ve cilali bir
diinyanm varli§1 yadsinamaz. Oysa

siiren bir bilimsel arastirmadaki
gizemli diinyanin biiyiisii higbir seye
degisilmez. O diinyada, insanligin
gelecegini 1sitan belirsiz ama umutlu
kimbilir ne yildiz pargalari vardir.

Bir de bu ikisi arasinda gidip ge-
len, iki ayr1 gercegin farkli boyut-
larmni “ince” bir ¢izgiyle ayirip de-
gerlendirmek zorunda olan saglik
habercisi vardir. Somut diinyanin
acimasiz gergevesi ile soyut ama gi-
zefnli diinyanin derinligi arasinda
bocalayip duran. Aradaki dengeyi
saglamaya calisirken, cogu kez ken-
disiyle geliskiye diistligiinii sanan ve
bunun i¢in kimi kez vicdan azabi
ceken..

Hayat mutlaka gecer, bazen
kimse de durup sormaz yolda aya-
giniza batan cakiltaglarinin nereden
geldigini. Ama biitiin bunlardan
cikan sonug¢ sudur: Saglik muhabiri,
hazirladig1 haberin kamuoyundaki
olasi olumsuz ya da olumsuz etkisi
ile vicdanm arasinda gidip gelen bir
sarkacin emrindedir. Belki de emir
altinda oldugu tek “otorite” budur”

Bu, oOyle bir sarkactir ki, saglik
mubhabiri, ne politika muhabiri kadar
rahattir, ne magazin muhabiri kadar
serbest. Spor muhabirinin jargonuyla
saglik haberi yazamayacaginin bilin-
cindedir. Yaptig1 bir haberin bazen
binlerce, milyonlarca insanin haya-
tin1 ve sagligini dogrudan etkileye-
ceginin farkindadir.

Saglik haberciligi, gerili bir yay
gibidir. Ne kadar dikkatli ve duyarli
olunursa, ok hedefine o derece isa-
betli ulasir.

Elinin titremesi halinde ise, vay
elmanin altindaki kafanin haline!
% Saglik Bilinci ve Medya konulu toplantida

ESAM Yonetim Kurulu iiyesi Cihan Oguz’un
yaptigi konugma.
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iLACIN BIREYSEL VE TOPLUMSAL MALIYETI
SOSYAL GUVENLIK KURULUSLARININ VE DEVLETIN PAYI*

Ecz.Hadi TOMRUK
TEB Merkez Heyeti Uyesi

“llacin Toplumsal ve Bireysel Maliyeti Sosyal Guvenlik Kurumlari ve
Devletin Pay” denildiginde ilaci cok genis bir perspektifte irdelemek du-
rumu ile karsi karslya geliriz. Bu sunuda ilacin tlkemizdeki durumunu
agiga cikarmak icin oncelikle dlinya 6l¢egini irdelemek ve karsilastirmak
gerekir.

I) DUNYA ve TURKIYE OLCEGI KARSILASTIRMASI

= Tablo I'de goruldigu gibi yil-
lara gbre diinya ilac pazari ile Tur-
Kiye ila¢ pazari (eczane pazarl) kar-
silastirildiginda; dunya ilag pazari
artust 1997 yil itibari ile durma
noktasina geldigi halde Turkiye
ila¢ pazarinda %18 lik artis oldugu
gozlenmektedir. Diger yandan Uil-
kemiz 2.3 milyar dolarlik (1997 yil),
2,03 milyar dolarlik (1999 Uretici
fiyatlari ile) piyasa hacmi ile dun-
yanin 18. buyuk pazaridir.

TABLO lI

EN HIZLI BUYUYEN
ULKELER
1997

. Venezuella

Meksika

Misir
. Portoriko
. Turkiye
.« Cin
. Ingiltere
. Hindistan

= Tlrkiye pazari en hizli blyu-
yen besindi Ulkedir. (Tablo-1l) Ulke-
miz ila¢ pazannin uluslartstu ilag
Ureticileri agisindan son derece ca-
zip olmasinin ve dikkatle izlen-
mesinin gerekgcesi de budur.
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o TABLO |
TURKiIYE/ DUNYA ILAC PIYASASININ KARSILASTIRILMASI
1993 1994 1995 1996 1997

‘ DUNYA US$ % 6 6 14 3 . 0

TURKIYE US$ % 24 17 17 18

TABLO 111

DUNYA ILAC PIYASASININ LIDER FIRMALARI
19927
0,0 2,0

% Pazar Payi

tel haberler
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~ TABLO IV
DUNYA ILAC PIiYASASININ LiDER URUNLERI- 1997

= Dlnya ila¢ piyasasinin lider
firmalarinin % pazar paylan irde-
lendiginde; tek bir firmanin dahi
dunya genelindeki pazar payinin
biiylik degerlere ulastigi gozlen-
mektedir.

Dikkat ceken diger bir olgu ise;
ilk 11 Ureticinin dlnya ila¢ paza-
rnnin % 40’1 ellerinde bulundur-
malaridir. (Tablo I1I)

Kaynak: Tablo 1, Tablo I, Tablo I,
Tablo 1V, Tablo V IMS-Ttirkiye.

Uriin Firma
1. Losec Astra
2. Zocor mMsD
3. Prozac Lilly
4. Zantac G.W
5. Norvasec Pfizer
6. Renitec msb

7. Augmentin SKB

8. Zoloft Pfizer

9. Seroxat SKB
10. Ciproxin Bayer

Terapi Grubu Milyar $
Anti -iilser 3.8
IColesterol diigiiriicii 2.8
Antidepresan 2.4
Anti-iilser 2.2
Ca Antagomnisti 2
ACE Inhibitorii 1.9
Antibiyotilc 1.4
Antidepresan 1.4
Antidepresan 1.4
Antibiyotilc 1.3

= Tablo IV'te gorilen dunyanin lider Urlnlerinin séz konusu blytik

firmalara ait oldugu ve kullanim alani itibari ile antitilser, antidepresan,
kolesterol dustirtict Urtinlerin agirlikta oldugu goézlenmektedir.

Ulkemizde ise en yiiksek oranda tiiketilen ilaclar antibiyotikler
olusturmaktadir. Bu durum Ulkemizde hastaliklarin 6nlenmesine yonelik
temel saglik ve koruyucu saglk hizmetlerinin yetersizliginin en 6nemli

gostergesidir.

TABLO V

TURKIYE'DE PAZARLAMA ORGUTU OLAN
COKULUSLU FIRMALAR

* ABBOTT

* ASTRA

* B.M.S

* BAUSCH LOMB

* BOEHRINGER

* FRESENIUS

* GLAXO-WELLCOME
* HERMES

* LILLY

* M.S.D

Temmuz-Agustos 2000

* NOVO NORDISK

* ORGANON

* PASTEUR&MERIEUX

* PHARMACIA&UPJOHN
* SERVIER

* SMITH KLINE BEECHAM
* U.C.B

* WYETH

* ZENECA

= Ulkemizde son 5 yil icinde
ithal ila¢ oranindaki artis dikkat
cekicidir. Yurtdisi baglantili bir cok
firma yerli partnerleri ile bagini
koparip, fason tretim ya da direkt
ithalat yoluna gitmektedir. (Tablo
V), diger yandan tlkemizdeki irili

ufakll ila¢ ithalatcisi firma sayisi

giderek artmaktadir. Sozkonusu
firmalarin cogunlugu pazarlama
agl yatirimi ve buro donanimi
haricinde tlkemiz icin hi¢ bir kat-
ma deger Uretmeden gall§mak-
tadir. (Ocak 2000’de ithalatcl sayisi
123)
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Toplanti-Panel

1) DUNYADA AR-GE/TURKIYE'DE YATIRIM

TABLO VI e
AR-GE / DUNYA . ~ Tablo VI'da yer alan Tiirk Pa-
.| tent Enstitiisii ve EFPIA  kaynakli
veriler incelendiginde; 1995 yilin-

dan bu yana bir ilacin AR-GE'si i¢in
150-450 milyon dolar gibi bir har-

Dinya‘'da Rir Etlken Maddenin ilég Olaral Piya;a&
Cilimasina KKadar Gecen Siire ve Maliyetilerin Yillara

Gore Dagilimi

YILLAR SURE . mMALIYET

(yil) (x milyon ABDS) EGUCIUN-CCE gorilmektedir.

: a | Dolayisiyla bu rakamlar tlkemizde

1940-1958 1-3 S E . 1

1958.1968 2 : 12 bu a‘ra§tlrmalar1r.1. ne kadar olgnak
1968-1972 5.8 11.5 I oldugunu da gstermektedir.

1973-1975 6-9 24
19751985 . 812 v 54

1085.1995 8.12 L 150-450 Kaynak: TPE Bsk. Ugur G. Yalginer

29 Mayis 1997

TABLO VII
#= Tablo VII'de bazi Avrupa (l- AR-GE 7/ AVRUPA
kelerinin ilacta arastirma-gelistir- ilac Endiistrisinde Arastirma-Gelistirme
me calismalari icin yaptiklart har-
camalar gortilmektedir. Yerli Ureti- | grpra 1997 EFPIA 1997
cilerimizin hemen hi¢ yapmadigi euro million euro million
bu arastirma bedeli 6rnegin Ispan- | Avusturya M. Hollanda 226
" da 292 mil d 1998 Belcgilca ; 591 Norvec 78
Jd.od milyon euro dur. ( ) Danimaria 361 Portelkiz Mm.a.
Finlandiya 81 ispanya 292
Ulkemizde de arastirma-gelis- :';:‘::ya ::;:: :::f;'e :::::
tirme calismalar icin kaynak ak- | Yunanistan n.a. Tirlkiye n.a.
tariimast bir zorunluluktur. :::;:a s .'..';:',':::e ,33"2::1
Kaynalc: www.efpia.org pharma992.pdf

TABLO VIIl

YATIRIM /7 TURKIYE = [EIS-1999 faaliyet raporuna gore diinyadaki teknolojik gelismeyi
, | izlemek ve GMP kurallarini geregi gibi uygulayabilmek icin Turkiye llag
YIL MILYON $ Endstrisi’nin yillik ortalama 100 Milyon § yatinim yapmasi gerekmekte-
1995 52 dir. Tablo Vii'de yillara gore (lkemizdeki yatirim miktarlar gortilmekte-
1996 82 { dr
1997 45 ‘
| :;:: . :: ‘ lla¢ Endiistrisi Isverenleri Sendikasrnin degerlendirmesine gore -
‘ llkemizde sadece GMP icin yapilan yatinmiar bile yetersizdir. llacta AR-
Kayiak: | GEise glindemde degildir.

IEIS faliyet raporu 1999(tahmini)

g teb hiaberler




Toplanti-Panel

1) DUNYADA ve TURKIYE'DE KDV UYGULAMASI:

KDV uygulamasi Ulkemizde
: £ - - 28.12.1984 tarihli Resmi Gazete'de
IKKATMA DEGER VERGISI / TURKIYE yayinlanan 84/ 8887 saylli karar ile
01.01.1985 tarihinde baslamistir.
Standart KDV oranlarindan farkl
olarak ilacta dusuk KDV orani
01.01.1985 10 10 1986’da sadece 13 ay suireyle uy-
01.12.1986 12 5 gulanmigtir. [lacin % 65'inin_alicisi
01.01.1988 8 8 devlettir. Bu nedenle ilactan alinan -

01.11.1988 10 10 KDV'nin buyUik bir bolimind yine
15.10.19920 11 11 devlet Gdemektedir. llacta KDV

01.12.1990 12 12 oraninin, temel gida maddeleri ve

01.11.1993 15 L egitim harcamalan diizeyine cekil- -
13.12.1999 17 17 mesi uygun olacaktir.

TABLO IX

Tarih Standart KDV (%) llacta KDV (%)

TABLO X

| KATMA DEGER VERGISI / AVRUPA (01.01.1999 itibariyle]

Ulke ‘Standart Receteli orTc
S Oran  Uriinler Uriinler

Almanya 16 16 16 .

; Avusturya 20 0-20 0-20 ISigortéIa;ca odenen ilaclarda oran % 0 )
‘Belcilka 21 6 :
‘Danimarka 25 ; 25

'Finlandiya 22 8 :
Q“Fransa B ¢ 2.1-5.5 (2.1 geri ddemesi yapilan ilaclar) k
‘Hollanda 6 '
Ingiltere 12.5 ,

}; irlanda 0-21 (Oral yolla kullamian ilaglarda % 0)
Ispanya ; 4 ‘ :

isvee ) 25

\Isvicre . 2.3

Italya . 10

‘Norvee 23

‘Portekiz 5

Tiirkiye ‘ : 17 (13.12.19299 itibari ile)

E*Yunanistan ; ' 8

Almanya, Danimarka, Norveg ve Tlrkiye haricindeki tiim Avrupa Ulkelerinde lla¢ KDV oraninin daha dtistik
oldugu gozlenmektedir. (Tablo X) Avrupa ile entegrasyon sdyleminin sik sik dile getirildigi glintimtizde sosyal
bir irin olan ilactaki vergi ylku hafifletilmelidir.

* Saglik Bilinci ve Medya Toplantisi'nda Ecz. Hadi Tomruk tarafindan yapilan sunu. Devam edecek




