Konuk Yazar

luslararasi ilag tekelleri,
E l ilagta reklam yasagini
delmek tizere yeni bir

yontem gelistirdiler. Taninmig
yazar ve gazeteciler, bu firmalarin
en etkili reklam nesneleri haline
geliyor. Inci Aral’m bir ilag fir-
masinin siparisi lizerine roman
kaleme almasinin yarattifi tartig-
ma durulmadan, Gazeteci Yazar
Refik Erduran, benzer bir tartig-
may1 alevlendirdi. Saym Inci Aral
affetsin, Refik Erduran’in baya-
giliklar1 diginda her iki metin de
ortak noktalarda bulusuyorlar. Bi-
rincisi, konusulmasi hala “mah-
rem” sayilan kadinda menapoz,
erkekte ise iktidarsizlik sorunlari-
na karg1 gelistirilmig iki Urliniin
reklammt biri “roman” yazarak,
digeriyse gazetesine yazi dizisi
hazirlayarak yapiyor. Sectikleri
yontem de aymi. Ikisi de ilaci
kendileri deniyorlar ve “nimetleri-
ni” anlata anlata bitiremiyorlar.
Ilaglarin yan etkilerini de anlat-
may1 ihmal etmiyorlar. Halk
sagligi her ikisi tarafindan da hige
sayiliyor. Iki firmanin da segimi
¢ok iyi; taninan, okuyuculari
tarafindan sevilen iki yazardan
daha iyi reklam araci olur mu?
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BUL BiR REKLAMCI,
EDERIYATCI OLSUN!

Sirin Siimer
Eviencel Kiiltiir Dergiei Ankara Temcileici

Merkezi ABD’de bulunan
uluslararas: ilag firmasi Wyeth,
Tirkiye’deki yasalar ve eczaci ile
hekim Orgiitlerinin miicadeleleri
ilacta reklama izin vermedigi icin,
ilagta reklam yasagini, “edebi” bir
yontemle deldi. Ozellikle kadinlar-
dan olusan iyi bir okuyucu kitle-
sine sahip usta bir kaleme, Inci
Aral’a bir roman siparis etti. Elbet-
teki, bu “edebi” regete igin kale-
minde ustaligim1 kanitlamis bir
yazara “sOyle yaz” denmedi.
Saglik sisteminin kot isleyisi
nedeniyle mutlaka kendisinin ya
da yakininin bir saglik derdini ya-
samig olan okuyucuya ise Aral’in
acilarina ortak olup, onun gibi bir
inatla istemek diistii. Aski, sevgiyi,
kendini bagimsiz bir 6zne olarak
gerceklestirmeyi yillarca Aral ile
birlikte nasil istemigse, o ilaci da
ayni yogunlukta istedi okuyucu.
Kitap nedeniyle medyaya yan-
styan tartigmalarda kitabin gizli
reklam yaptig1 one siiriildii. Oysa,
“I¢imden Kuslar Gégiiyor” kitabi,
apacik reklam ozelligi gosteriyor.
Gizliligi yaratan perde metnin
icinde degil, metnin adinda. Ani-
Roman bir film seyredersiniz,
oyuncunun yaktig1 sigarayla bir-
likte elini sigaraya uzatan binlerce
insandan biri oluverirsiniz, i¢tigi
viskinin belli belirsiz gdriinen
etiketi, sizi ayni markaya yon-
lendirir. Yalnizca tiiketim nes-
neleri degil, ideolojiler de siz
farkina varmadan hayatiniza
katiliverir. Ama Aral’in Kkitabs,
boyle bir gizli reklam icermiyor.

Ne yazik ki, acilari, asklari,
gecmisi ve gelecegi, bir reklam
metninin motifleri olarak kaliyor.
Okuyucu, adim adim reklami ya-
pilan ilacin gerekliligine hazir-
lantyor ve biitiin bir roman mena-
poz ve onsuz yapilamayan Ostro-
jen haplari iizerinde doniip duru-
yor. Saglik sistemine, hekime
neredeyse giivenini yitirmis bir
toplumda, ¢ok okunan bir yazar-
dan daha inandirict kim olabilir?
Kendisiyle yapilan bir sdyleside,
gozaltindaki kayiplarla ilgili hi¢bir
oykiiniin yazilmamasini “Derin bir
iiziintli ve beklenti” ile dile geti-
ren, toplumsal sorunlara duyarl
bir yazarin, ilagta reklam konusun-
daki gelismelerden, ila¢ reklami-
nin halk sagligi tizerindeki olum-
suz etkilerinden haberinin olma-
mast ¢ok sasirtic1 goriiniiyor. Ilag
reklamlarma karst yillardir Tiirk
Eczacilar Birligi ve Tirk Tabip-
leri Birligi’nin verdigi miicadeleyi,
siradan gazete okuyucular1 bile
biliyor. Ve milyarlarca dolarlik ilag
pazarindan en biiyik pastayr al-
mak i¢in reklamin firmalar i¢in ne
derece 6nemli oldugunu da.

Gelelim “Viagra kahramani”
gazeteci-yazar Refik Erduran’a ...
“O degerli bir tiyatro yazari ve
gazeteci.” Adi bir c¢ok tehlikeli
olayda 6n plana ¢iktr. Nazim Hik-
met’i yurtdigina kagiran kisi
oldugu anlagildi. Kore savaginda
carpisti. Bosna cehenneminde
cepheye kadar gitti. Simdi diinya-
da oldugu kadar, Tirkiye’de de
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